Paraninfo
Marketing en el punto de venta

Editorial: Paraninfo
Autor: FRANCISCO LOBATO GOMEZ

L Clasificacion: Ciclos Formativos > Comercio
Marketing en y Marketing

el punto de venta Tamafio: 21 x 29,7 cm.
Paginas: 216

ISBN 13: 9788497323819
ISBN 10: 8497323815

Precio sin IVA: 23,08 Eur
Precio con IVA: 24,00 Eur
Fecha publicacion: 04/07/2005

GESTION COMERCIAL ¥ MARKETING

Francisio Ladain (Sameg

COMERCIO Y MARKETING

Sinopsis

Este manual aborda desde una perspectiva muy actual y pegada a la practica, las cuestiones mas relevantes
del Merchandising. A través del desarrollo equilibrado y secuencial de los diferentes tipos de contenidos que
forman el libro, el lector adquirira conocimientos y destrezas que le permitirdn planificar, dirigir y ejecutar
acciones de merchandising en cualquier tipo de establecimiento comercial, utilizando las mas modernas

herramientas desarrolladas por la informética y la aplicacion del trade marketing.
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